A NOVA SAVARIS



0 SAVARIS PHOTO STUDIO MUDOU.

NOVA SEDE, NOVA MARCA, NOVO POSICIONAMENTO,
MAS NOSSA PAIXAQ PELA FOTOGRAFIA CONTINUA A MESMA,

Ao deixar a estrutura residencial e concentrar as operacoes em um
ambiente de carater empresarial, em localizacao estratégica, a empresa
adota um formato mais moderno e institucional, com foco na evolucao
da marca e de seus servicos. Para acompanhar essa mudanca, foi
desenvolvida uma nova maneira de comunicar Savaris.




AGORA, SOMOS A SAVARIS.

UMA MARCA MAIS FORTE, MAIS MODERNA
E MAIS INSPIRADA DO QUE NUNGA.

® Género feminino
e Nome mais curto
e Eliminacao do termo em inglés




0 GENERO FEMININO

Estudos de branding apontam que as pessoas sao mais atraidas
por marcas femininas ou masculinas do que por marcas neutras,
mas o género da marca nao precisa ser o mesmo do publico-alvo
(ex.: Harley-Davidson) e um nao é mais favoravel que outro.

Mesmo como “Savaris Photo Studio”, a empresa era constantemente
associada ao genero feminino, chamada de “a Savaris”. A escolha
deu-se como forma de “abracar” o género ja atribuido pelo publico,
humanizando e aproximando a marca, e pela melhor fonética do

w_n -

artigo "a” junto ao nome.

A marca, a escola, a equipe, a familia. A Savaris.

“Um género especifico
ajuda a determinar a
personalidade da marca,
aumenta as associacoes

e a preferéncia.”

- MARIJE ROODHOF

Interbrand (Amsterdam)




0 NOME MAIS CURTO

MARCA PERDE A TERMINAGAQ “PHOTO STUDIO",

Ao encurtar o nome da marca, o tornamos
mais facil de memorizar, falar e escrever.
A retirada do termo em inglés evita a ideia
de que a Savaris possa se limitar a ser
apenas um ‘estudio fotografico”.

A mudanca ainda vai tornar mais facil
e direta a aplicacao do nome em textos
institucionais e publicitarios.

“Os melhores nomes
sao curtos, faceis de
memorizar e pronunciar.”

- JOSE ROBERTO MARTINS

Fundador da GlobalBrands
Consultoria Ltda




0 NOVO POSICIONAMENTO

PORQUE FAZEMOS
NU OUE ACREDH—AMOS Posicionamento criado com base

no conceito do Golden Circle, estudo
do britanico Simon Sinek, referéncia
em marketing, branding e lideranca.

COMO FAZEMOS

0 QUE FAZEMOS




idade e dedicacac




A NOVA MARCA

A nova marca Savaris representara a empresa por completo.
Ela serd usada para assinar a comunicacao de todas as areas da Savaris:

Fotografia

Casamentos | Newborn | Gestante | Aniversdrios | Eventos | Institucional

Escola de Fotografos

Basico | Avancado | Flash | Estudio Produto | Estudio Modelo | Photoshop | Lightroom | Diagramacao

Design & Album
Workshops
Passeios Fotograficos

Personalidade
A personalidade da marca foi inspirada
no fundador da empresa, Rodger Savaris,

e sua criacao reflete o novo posicionamento:

caloroso, dedicado, apaixonado.

Tom de voz
Amigavel, proximo, apaixonado, mas profissional.

Atributos da marca
Apaixonada, proxima, descontraida,
moderna, sensivel, dedicada, responsavel.



MARCA

SAVARIS

Paixdo por fotografia

Tagline

A tagline € uma pequena representacao textual

do que uma marca é e como gostaria de ser lembrada,
como um complemento linguistico do logotipo. Diferente
do slogan, que pode ser trocado com certa periodicidade,
a tagline raramente é alterada, pois faz parte da identidade
da marca, e deve ser utilizada em toda a sua comunicacao.

A tagline “Paixao por fotografia” esta de acordo com

0 posicionamento e a identidade da marca, se encarrega
de deixar clara a drea de atuacao da empresa e engloba
todas as dreas da atuacao da Savaris, desde 0s servicos
de fotografia e diagramacao, a Escola de Fotdgrafos,
passeios e workshops.



CRIAGAQ DA MARCA

I
L
Elemento abstrato: fogo Elemento concreto: camera Simbolo
(emocdo, paixdo, talento) (razdo, conhecimento, fotografia) (unid@o de emocdo e razdo, equilibrio)

O fogo, elemento de inspiracao para Os circulos que compdem o simbolo O simbolo evoca o sentido de paixao,
a composicao da marca, representa a sao elementos de apoio que foram forca e determinacao, enquanto os
paixao motivadora de quem ama o que faz, adicionados para evocar uma lente circulos atribuem a marca seriedade
o despertar de uma faisca interior capaz fotografica. e confianca, numa uniao equilibrada
de se tornar uma chama de criatividade entre emocao e razao.

e determinacao. A composicao revela
também a letra “S”, que pode ser vista
de diversas formas.



CORES DA MARCA

S N

Vermelho

A cor primaria da marca foi escolhida para reforcar o reconhecimento do elemento utilizado
no simbolo - o fogo - e por sua conotacao de paixao, energia e vivacidade. Conhecida por
sua capacidade de instigar acao, a cor vermelha ¢ comumente utilizada para atrair pessoas
impulsivas. E pessoas impulsivas sao pessoas apaixonadas, que agem, criam, que se jogam.

Laranja
Age como complemento da cor vermelha, estimulando o entusiasmo e evocando alegria,
dinamismo e esperanca.

Preto
Utilizada para, junto a forma circular do simbolo, fazer alusao ao equipamento fotografico,
para evocar elegancia e equilibrar as ideias de impulsividade das cores vermelha e laranja.

Branco
O detalhe em branco da marca também atua como equilibrador de cores e sensacoes,

uma vez que denota calma e paciéncia.



APLICAGAO DA MARCA

Versao original em cor Versao horizontal em cor
(aplicacdo preferencial) (usar quando a aplicabilidade for melhor)

SAVARIS
SAVARIS S AALEAA

Paixdo por fotografia

Versao positiva Versao em tons de cinza Versao negativa

SAVARIS SAVARIS SAVARIS

Paixdo por fotografia Paixao por fotografia Paixdo por fotografia

Versao especial (fundo preto)

®

Paixao por fotografia



APLICABILIDADE DA MARCA

Paixao por fotografia Paixdo por fotografia Paixdo por fotografia

Paixdo por fotografia



APLICACAQ EM FOTOGRAFIAS

Para padronizacao e discricao da marca, aplicar preferencialmente as versoes em positivo e negativo
(a que melhor se adaptar a imagem). Se a leitura da tagline estiver prejudicada, aplicar a marca sem ela. Ex.: foto 1.
Isso somente podera ser feito em casos de alta reducao da marca, como na aplicacao em fotografias digitais.
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APLICAGAO EM FOTOGRAFIAS

O
SAVARIS

Paixao por fotografia




TIPOGRAFIA

BEBAS NEUE

Para titulos, subtitulos,
e textos destaque.

Tipografia disponivel apenas
em caixa alta. Nunca usd-la
para textos longos.

THIN

AABCDEEFGHIJKLM
NOPURSTUVWXY/

01254256/89

@ 1745%6*/10)(}[]-+-0

LIGHT

AABGDEEFGHIJKLM
NOPARSTUVWXY/

0123456789

@ 12#5%G>/10){3[]-+=0

BOOK

ARBGDEEFGHIJKLM
NOPARSTUVWXYZ

0123456789

@"1?7#S%&>/10{I]1-+

.0



TIPOGRAFIA

BEBAS NEUE

Para titulos, subtitulos,
e textos destaque.

Tipografia disponivel apenas
em caixa alta. Nunca usd-la
para textos longos.

REGULAR

AABGDEEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789
@"17#8% 6%/ [ (N(}[1-+=;8

BOLD

AABGDEEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789
@"172#S%E*/ | {}[]-+=;°



TIPOGRAFIA

ARSENAL

Para textos corridos
em geral.

Tipografia com alta
legibilidade e recursos
de itdlico e negrito
disponiveis. Pode ser
usada para titulos e
subtitulos em pecas
mais sérias, como
documentos.

REGULAR
aabcdéEfghijklm
nopqrstuvwxyz

0123456789
@"12#8%&*/|(){}[]-+=;0

ITALIC

dabCcdéEfghijklim
nopqgrstuvwxyz

0123456789
@"!7#s%&*/[(){}[1-+=;°



TIPOGRAFIA

ARSENAL

Para textos corridos
em geral.

Tipografia com alta
legibilidade e recursos
de itdlico e negrito
disponiveis. Pode ser
usada para titulos e
subtitulos em pecas
mais sérias, como
documentos.

BOLD

aabcdéEfghijklm
nopgqrstuvwxyz

@"!1?#8%&*/|(){}[]1-+=;°
0123456789

BOLD ITALIC

GgabCdéEfghijklm
nopqrstuvwxyz

0123456789
@"!?#$%&*/|(){}[1-+=;°



MOCKUP

KD = - - - - .-

AP - - - -




